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Kurzbeschreibung

Christian Bosch, Stefan Schiel und Thomas Winder untersuchen, welche Emotionen bei der Fiihrung von
Marken eine Rolle spielen, wie sie miteinander in Verbindung stehen und wie sie messbar gemacht werden
konnen. Pressestimmen

"Typisch fur den Gabler Verlag ist der hohe wissenschaftliche Anspruch, der trotzdem fir die Praxis nutzbar
bleibt. [...] Flr den praktiker ist ein gezieltes Hinbl&ttern zu den fr ihn relevanten Stellen problemlos
moglich und eslassen sich [...] erstaunliche Erkenntnisse ziehen [...]." www.observer.at, 23.01.2009

"DasBuch [...] ist ein ungewdhnliches Werk in der Wissenschaftsdlandschaft des Marketing. [...] Eswird [...]
die hohe Erwartungshaltung geweckt, eine Arbeit lesen zu kdnnen, die den 'State of the Art' der
Emotionsforschung beinhaltet, ein vielversprechendes Messinstrument entwickelt und sich zudem durch
hohe Praxisrelevanz auszeichnet. [...] der Leser wird keineswegs enttauscht! 1nsgesamt handelt es sich um
ein sehr facettenreiches Werk, dasin den einzelnen Abschnitten mal stérker die Bedurfnisse der Lehre, mal
die des Wissenschaftlers und mal die der Praxis anspricht." transfer - Werbeforschung & Praxis, 01/2006
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